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A Petrobras e as siderargicas Gerdau e Companhia Siderargica Nacional (CSN) anunciaram, ontem, que assinaram
um memorando de entendimento para estudar a possibilidade de realizarem um projeto para o desenvolvimento de
instalacdes portuarias na Baia de Sepetiba, no Rio de Janeiro. Em nota, a Petrobras afirmou que, apesar das trés
companhias terem dareas industriais no Municipio de ltaguai, elas estdo desenvolvendo os seus projetos
separadamente. De acordo com a Petrobras, o objetivo do estudo é avaliar a possibilidade de construir e
compartilhar algumas facilidades sobre o espelho d'agua na regido, como esteiras, transportadoras e pieres,
preservando os interesses de cada empresa. Procurada, a Gerdau afirmou que ainda ndo possui detalhes
adicionais, ja que o estudo néo foi iniciado. A CSN ainda ndo se manifestou. Fonte: CEISE Br.

e LA SERENISIMA ESTA NA MIRA DE GRANDES GRUPOS

A maior empresa de lacteos da Argentina, a Mastellone Hermanos, dona da marca La Serenisima, esta a
venda. Pelo menos foi 0 que deu a entender um comunicado oficial da companhia, enviado dia 16 de junho
a Comissdo de Valores Mobiliarios (CNV) local. Segundo a imprensa argentina, ha pelo menos dois
interessados na empresa: a francesa Danone e a brasileira Brazil Foods (BRF), resultado da fusdo da Sadia
com a Perdigdo. A Danone ndo comentou o assunto e a BRF confirmou ndo haver negociagdo. Com 80
anos de existéncia, a Mastellone detém 70% do mercado de leite na capital e na provincia de Buenos Aires,
a maior e mais importante do pais. Dos 10,1 milhSes de litros processados na Argentina por dia, responde
por 4,8 milhdes. Para uma receita em 2008 de pouco mais de US$ 600 milhGes, a companhia registrou
prejuizo (pelo terceiro ano consecutivo) de US$ 140 milhdes e uma divida total de US$ 230 milhdes. Por
outro lado, tem um crédito de aproximadamente US$ 18 milhGes com o governo em subsidios para
manutencao dos pre¢os ao consumidor. Fonte: Valor Econémico.

e FRIGORIFICOS INVESTEM EM MARCAS PROPRIAS NO VAREJO

Em parceria com os supermercados, os frigorificos buscam conquistar espago nas gbéndolas e aumentar o
seu faturamento com a venda de produtos com maior valor agregado. Empresas como JBS Friboi, Marfrig e
Bertin vém investindo no desenvolvimento de suas marcas e em ac¢des de marketing diretamente nos
pontos-de-venda. Em um cenario de crescente preocupa¢do com a pecuaria sustentavel, o desenvolvimento
da marca pode ser uma arma utilizada pelas industrias para se prevenir de eventuais mudangas no
comportamento futuro do consumidor, mais preocupado com o0 meio ambiente. A Marfrig Alimentos € uma
das empresas com claro objetivo de aumentar a participagdo de industrializados no faturamento, dos atuais
30% para 50% até 2012. A busca pelos produtos de maior valor agregado comecou logo apés a abertura de
capital, em 2007, resultando em compras nos segmentos de aves e suinos, onde o consumo de
industrializados ja esta mais desenvolvido. Entre as empresas adquiridas pela Marfrig estdo a Da Granja e
Pena Branca, ambas no ano passado. Fonte: Agéncia Estado — S&o Paulo.

6 ILSA PRODUZ ADUBO ORGANICO NO RS

A italiana llsa colocou em operac¢éo no municipio de Portdo, a 43 quildmetros de Porto Alegre, uma planta
para produzir fertilizante organico nitrogenado a partir da reciclagem de residuos de couro cromado
fornecidos pelos curtumes e fabricantes de calgcados da regido. A unidade exigiu investimentos de R$ 10
milhdes e tem capacidade para processar 35 mil toneladas de matéria-prima por ano, o suficiente para
produzir 20 mil toneladas de adubo no periodo. A planta comegou a produzir em junho e esta operando a
40% da capacidade instalada, mas ja na segunda quinzena deste més devera alcangar a faixa de 60. No
inicio a producao sera destinada integralmente a exportagéo para a lItdlia, ja que o produto esta em fase de
licenciamento pelo Ministério da Agricultura e a liberacdo para uso no Brasil ainda deve levar um ano e
meio. Fonte: Valor Econdmico.

e BNB DESTINA R$ 3 MILHOES PARA PROJETOS DE PESQUISA E DIFUSAO

Com o objetivo de apoiar pesquisa e difusdo de tecnologias nas areas de bovinocultura de corte e de leite,
fruticultura e convivéncia com o semiarido, o Banco do Nordeste do Brasil (BNB) langou trés novos editais
para selecdo de projetos que proponham solu¢des para a Regido. No total, serdo destinados R$ 3 milhdes,
através do Fundo de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (Fundeci), operacionalizado pelo Escritério
Técnico de Estudos Econdmicos do Nordeste (Etene), do BNB. No ambito do FNE rural, a bovinocultura
demandou, no ano passado, R$ 3,4 milhdes (26%) em operaces de crédito. O setor de fruticultura
absorveu, no mesmo ano, R$ 397 mil (3%), e a agricultura de sequeiro, com varias atividades exploradas no
semiarido, cerca de R$ 4,4 milhdes (34%) dos recursos. O prazo para recebimento dos projetos, que teve
inicio em 29 de junho, se estendera até 6 de agosto de 2009. Fonte: Portal do Agronegécio.



